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女权被营销，求真相——广州“山楂妹妹”事件追踪
〖专题〗  
女权被营销，求真相——广州“山楂妹妹”事件追踪
“‘山楂妹妹’到底是谁？”这是最近关注互联网的女权者们会相互问到的一个问题。4月21日在广州出现一群公开裸体反对就业歧视的“女大学生”，再次将妇女权利倡导活动拖入“激进”的争议，然而，真相似乎是，这些女生不过是受雇而来，她们和幕后公司都不真正关心女权主义，只是借为商业营销造势。当“市场”开始青睐公益，各种嫁接甚至滥用或许在所难免，看来，女权主义者也需要有些心理准备了。
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※“反歧视倡导”原是商业营销

左图：最早在新浪微博发布的现场播报。来自网友截图。

“广州的女大学生竟然当众脱光了，众目睽睽之下，她们毫不羞涩。广州大学城的男学生疯了。”

4月21日近中午，新浪微博@南方有晨曦以这样的文字发出一组图片，显示几名年轻女孩在“广州工业大学”校名牌下，脱上衣、裸上身，手中牌子有清楚的大字标语：“重视女性价值 放下有色眼镜”、“我们需要一个平等的就业机会”。

“【神马情况！广工门口有女生为反性别歧视 当众赤裸上身】中午约13：30,微博@广州日报以“网友@南方有晨曦”爆料”的说法重新发布女生半裸举牌组图，并留下一句评论：“妹子们，有话好好说啊……”。

4个小时之间，@南方有晨曦原微博转发一万次，还有多个有大量粉丝的新闻账号重新发布。

“社会要重视她们的诉求，不仅是围观就算了！”微博@女权之声也第一时间发布并表明立场。在微信，一些女权分子相互询问：这些勇敢的女生是谁？……

然而，当天下午事件就开始被疑为商业操作。下午4时许，有68万粉丝的@当时我就震惊了独家发布了此活动的其他一些照片，其中一张宣传单电子图上显著标明“山楂妹妹学生同盟”、“我是山楂妹妹”。另一张照片显示女生现场举牌有“我是山楂妹妹 试我一口可好”的标语。
左图：“我是山楂妹妹”与“重视女性价值”的标语并列在现场。来自新浪微博@当事我就震惊了
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营销账号的介入，“山楂妹妹”这一似有所指的专有名词的出现，和女生们统一着装、山楂图案彩绘、面部严实遮挡等细节，让人想到，这并非一起大学生自发活动。@老孟是个电商人说：“有点营销经验的人一看就是背后营销策划公司的炒作。看看他们推广的口号‘我是山楂妹妹……’广告太明显。再看看今天的草根大号都在直发（几万一条广告费，买转发与评论）。”

广州工业大学的一些学生因此在微博鸣不平，反感学校声誉被牵累。当晚6时许，@广东工业大学新闻中心说：“1、经确认，这几个美女不是我校学生；2、图中地点不在校园内，而是在学校立在大学城中环路旁的校门指引牌边上；3、照片拍摄时学校无接到师生看见反映；4、这应该是校外人士组织的行为艺术。”4月22日，广州工业大学在微博发布“关于‘山楂行为艺术事件’的声明：“……任何组织或个人未经学校允许，擅自利用校名或校牌作背景进行‘裸体行为艺术’表演或炒作，导致公众误认为此行为与我校存在关联，对我校名誉与学生形象造成负面影响，我校将保留法律追究的权利。”

如果不是广东工业大学的学生，那么这些学生是谁？有一位网友辨认出了其中的一名女生，并圈出了她的账号，其微博资料显示其为中山大学2012级学生。4月21日下午，微博资料显示“承接各类演艺工作单”的@广工大星火麻豆发布长微博，贴出这样一则招募截图：“21号 彩绘宣传片 戴眼罩 下身平地牛仔裤（编注：原文如此），700 可以接受的加微信。”并指该招募发布者本人也是一名彩绘模特，但将其账号隐去。

4月22日，《南方日报》、《信息时报》、《广州日报》、《羊城晚报》分别发表报道，所讲述的故事，仍是女大学生为反歧视自发维权。其中《南方日报》报道称：

“4月21日上午，女大学生维权组织‘山楂妹妹学生同盟’负责人陈小姐联系上记者，……陈小姐称，她是广州附近一所高校的应届毕业生。从去年7月份开始，她和姐妹们就开始准备找工作。她们撒网式地投简历，只要看到广州的就业机会，不管待遇如何，她们都投递简历尝试。但是之后多数都没有任何音讯。她和系里几名成绩优秀的女生主动找上门‘自荐’，但是遭到对方‘委婉拒绝’。

“去年12月份，陈小姐成立了女大学生维权团体‘山楂妹妹学生同盟’，一下子就吸引了有50、60名‘同病相怜’的女大学生参加，她们分别来自广州的一些高校，也有来自广州附近的外地高校女生。

“‘之所以有这样的举动，是为了引起社会和政府关注！’这些女大学生称，通过问卷调查的方式，超过1000名女大学生做了调查问卷，结果显示有67.8%的女生认为求职过程中存在严重的性别歧视，43.6%的女生更是不止一次因为性别被用人单位拒绝，她们希望用这种‘夸张的艺术’，能够帮助千千万万女生找到工作。”

同时，各报也说明了活动遭网友质疑为商业炒作，现场女生着装与网上彩绘模特招募要求相同。《广州日报》说：“她们始终不同意出示相关的身份证据。”

到底是女大学生自发维权，还是出于商业目的雇人出镜的营销活动？至此并无有明确证据的结论。女声编辑给被指参与活动的中山大学女生发去私信，并给最早的微博发布者@南方有晨曦即《南方日报》记者成希发短信希望获得女生的联系方式，未得到回复。

左图：“百草壹号”“营销培训现场，华南农业大学经济管理学院网站。

然而，女声已经发现，事件确系一家名为“天地壹号”的广州公司的商业营销，目的是推销一种名为“百草壹号”的山楂醋饮料，证据是，4月14日，该公司在华南农业大学经济管理学院举办“模拟营销策划大赛培训”，该学院网站发表的一篇图文记述显示，现场张挂着“我是山楂妹妹 试我一口可好”的招贴。此前有报道称“天地壹号以擅长营销著称”、广告“执行力很强”。该公司董事长曾在一次分享中自称正在研究如何迎接互联网。

分析事件前后过程的几点关键，真相或已浮现：

活动联络人陈小姐自称去年12月成立“山楂妹妹学生同盟”，很快吸引五六十名各校大学生参加。——公开互联网上没有这个联盟曾活动过的痕迹，也没有人自称曾参与此联盟，广州热心校园活动的女权者也从未听说此联盟。

陈小姐对记者自称为高校财会专业应届生，并讲述遭遇就业歧视的经历。——报道称陈小姐和其他参与者拒绝透露所在学校或提供身份证明。

活动组织者自称系女大学生反歧视维权。——网友指出有人开价为当日的一个“彩绘宣传片”招募模特，着装要求与活动现场女生的着装一致。

活动参与者举牌称“我是山楂妹妹 试我一口可好”，胸前彩绘山楂图案。——该口号实系某山楂醋饮料的宣传用语。

事后微博营销大号独家发布活动图片和宣传资料。——此类账号发布消息每条收费数万元。

或许不远的结论是，此“裸体反歧视行为”艺术，实系企业推销产品的商业活动，即使参与者中有女大学生，也是受雇而来的业余模特。策划者仔细揣摩了就业性别歧视的状况和权利诉求，利用容易在争议中吸引注意的“女大学生”、“裸体”两个卖点，包装新闻，辅以微博付费推广，以达公众对“山楂妹妹”知晓和好奇的目的，为后续正式推出“山楂妹妹”广告口号做准备。

至于“山楂妹妹学生联盟”，或许这样说最接近真相：它是一个由企业为营销而制造的空壳“联盟”，而不是女大学生自发组织的维权倡导团体。与记者对话的“陈小姐”、“阿红”，无论是否为大学生，都受命于该企业。

※ 公益传播无法同意不择手段
“山楂妹妹”新闻轰动的第二天，在北京举办的一次女权讲座上，多名听众追问此事，这一类的关心，敦促女权者思考和阐述自己的立场。

有一类观点是：“感觉这个营销微博绝对是做了件好事，以后把公益多拿来炒炒，商业放次要位置，挺好。” 
或者换种说法：无论商业营销原本是何目的，在客观上起到推广反对就业性别歧视的目的，就有的值得肯定一面。

女权者可以乐观地发现的是，企业会利用妇女权利诉求做营销，正说明这类诉求已有广泛传播和被肯定的民意基础，活动模仿青年女权行动派的公开行为艺术手法，说明这类手法确实好用。自2012年活跃的青年女权行动派，在各个城市开展了许多行为艺术，其通用方案是由年轻女性特别是女大学生出面，在公开场合举牌表达观点，做视觉化表演，其口号鲜明、尖锐，表演大胆甚至不乏争议性，一方面积极联系媒体到现场报道，一方面自拍照片、自撰新闻稿通过社交媒体即时发布。青年权利主体、抗争性诉求、争议性行为，这三点符合“传播规律”的设置，令很多活动得到线上线下的广泛传播和讨论，甚至成为一时舆论热点。妇女权利倡导的策略化因此进入新的层次，不仅显著提高公众意识，也多次得到决策者的回应，其间经验，若用心揣摩，有很高的复制潜力，看来复制者不仅有其他公益组织，已经扩大到企业。

实际上复制青年女权行动派手法的营销活动早在2012年就出现了，当年9月，围绕一名以保鲜膜裹身的女子，一些年轻人在一家大闸蟹商店门前呼喊“抵制大闸蟹”，对媒体自称意在环保。到10月，该名女子再次现身此店前，自曝系受雇参与行为艺术，“裸资”被拖欠。企业加入，说明女权主义已初步成市场，如果仍囿于小圈子和陷于污名，企业不会来搭便车。具体而言，“山楂妹妹”的宣传单对就业性别歧视的控诉相当到位，显示在这个议题上的理念已经深入人心，此前一系列反对就业歧视的青年倡导活动功不可没。

裸体是国外倡导活动为引人注意而常用的手法，乌克兰青年女权倡导团体“费曼”奔走欧洲各国，以半裸现身抗议的图片，在中国也有很多扩散。在中国，身体权也成为女权主义的倡导领域，2012年6月上海“我可以骚你不能扰”、2012年年底线上“裸体照片反家暴”、2013年11月北外女生“我的阴道说”，都是不惧非议的身体自主实践政治。但是，中国还从未有过实地裸体的女权倡导活动，却被“山楂妹妹”抢了先机，商业利益更大胆地越过性别常规，将年轻女体所惹起的男性欲望和道德争论转化为眼球经济。因此有女权者自叹“弱爆了”。然而，“山楂妹妹”们不过是为钱而勉为其难，刻意隐藏了面容与声音之后，袒露的无名身体只有供拍照的僵硬。身体政治的激进与她们无关，在幕后公司，则不过是接过女权主义的手法操弄大众。然而，这或许正是这个活动暗含的最大危险：无论是不明就理还是后知后觉，公众都可能因此活动而再次一概反感“激进”，让中国女权主义的公开倡导从被争议重新回到被污名。这或许是需要与此类商业营销切割的第一个理由：为避免被拖累却无从申辩，要拒绝背黑锅，维护女权主义身体政治诚实的勇敢，即使这勇敢还没走得很远。

公益与商业，并没有简单的界限，只能说两者之间的张力从来是个辩题。为公共利益还是为商业利益，其道义合法性不可同日而语，因此女权者买不下商业营销的单，这或许是切割的第二个理由。

女权主义从来都不是只求结果不重过程，不取功利，重视过程中的泛民主成果，是这一运动的特点之一，其中人因此曾经和正在展开大量的反思和相互讨论。而中国式的商业营销，往往走厚黑“成功学”路线，不守界限，不择手段，这两者之间，有价值观的巨大差异，难以相提并论。女权主义传播行动主义自视为传播伦理的发展者，主张参与者和受众在知情自觉中的意识提升，因此不能容忍造假和愚民手段，要与他们一起提高觉悟，即使这是一个艰难的过程，这或许是第三个理由。何况女性本来就是传播伦理败坏的大规模受害者，若守不住尊重参与者和受众的真实，还是会危及到女权主义者自己的道德标榜。

以妇女权利或其他公益题材做营销，未必都有问题，国外常见以良好价值观为卖点的商业宣传。但是，这种双赢，需要企业确实拥有其自称的价值观，而非弄虚做假、欺骗公众，而“山楂妹妹”的幕后公司恐怕并没打算接受这种考验。隐藏真实目的、编造假新闻、收买传播者的劣质营销在中国司空见惯，还自以为得计，反映出中国商业伦理的普遍堕落和传播生态的恶劣，无论是企业还是政府，都以愚弄公众为荣，区别只在于前者还得挖空心思，后者高占垄断资源，公众知晓真相和独立思考的能力及权利却被抹杀否定。从这个角度看，“山楂妹妹”的轰动是可叹的，揭露其幕后手段很有必要。

另外，此事件提醒，在倡导活动中隐藏身份，客观上有双刃后果。为避免直接间接地被伤害，女权者有时会在倡导活动中使用化名、遮掩面容、模糊身份信息，然而，当商业营销同此操作，双方就人我不辨了。为避免这个问题，或许倡导者可以考虑在彻底曝光和彻底隐藏之间寻找折中可行的尺度。在媒体方面，国际通用的新闻专业主义准则要求非迫不得已不能使用匿名信息源，相比之下，中国媒体在这方面的低标准，导致商业营销和造假有了空间。或许解决方案在于报道者的核查及保密：一方面应了解和在报社内部报备当事人的真实身份，另一方面，理解风险、对外保密。另外，在这一事件中，到现场采访的记者，通过个人微博抢先发布颇有渲染色彩的播报，是否符合工作规范，或许也值得行业中人探讨。

（特别感谢郑楚然、梁小门、长平及某南方媒体人对本期的支持）
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